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1.-DESARROLLO SOSTENIBLE Y HUMANO .

Estamos inmersos en un proceso de globalizaci@i que las teorias del libre
comercio avanzan paulatinamente, la idea que predoentravés de los grandes nu-
cleos de poder: G-7, Organizaciéon Mundial del CameBanco Mundial, es la de li-
bertad en el comercio mundial.

Sin embargo, esta idea predominante de libre comeecmercancias, esta supe-
rada por la libertad en el movimiento de capitgles cambio, camina despacio en la
liberalizacion de los servicios y mucho mas lejana en la libertad de movimiento de
las personas.

El fracaso de algunas ideologias ha ocasionadongieos ciudadanos y ciuda-
danas piensen que el liberalismo es la Unica aligen Desde los afios 90 comienza a
abrirse paso un nuevo paradigma, el desarroll@sii¢ que, admitiendo la existencia
del sistema capitalista, intenta dar solucion ad@des desequilibrios que se estan
produciendo entre los paises ricos y pobres.

Queremos dejar patente que las grandes areasrdectimercio fundamental-
mente Estados Unidos y la Union Europea, a sun@Exporan barreras arancelarias a
productos importados y de muchas formas distinthgesicionan la produccion dentro
de sus fronteras, podemos pensar en la PoliticaridgComunitaria, provocando graves
desequilibrios al impedir la importacion de prodsctie los paises en vias de desarrollo
o de los paises pobres.

Por tanto, existe un problema a resolver que dsgrrollo de los paises pobres
y para ello facilitar la exportacién de sus prodact

Los paises pobres carecen de tecnologia.

Para poder adquirir la tecnologia necesitan diviggssolo pueden obtenerlas a
través de sus exportaciones.

Al ser paises productores generalmente de maten@ @ de productos poco
manufacturados, necesitan mantener una mano debalata para poder competir en
precios.

Esto conlleva a la limitacion de los derechos sesig en algunos paises a la in-
corporacion de nifios al proceso productivo.

La necesidad de obtener divisas y generar tiemasuttivo lleva a la elimina-
cion de bosques ocasionando problemas que dai@ede ambiente.

La falta de control en la produccion lleva a usitiproductos quimicos que en
los paises desarrollados estan limitados en swpwnsprovocando la destruccion del
medio ambiente.

El término del desarrollo sostenible nace a pddilos trabajos elaborados por
la Comision Brundtland, lo que no quiere decir gga manera de encontrar soluciones
al problema del desarrollo sea nueva, sino quelgima forma recoge pensamientos
anteriores de economistas, movimientos religiosssciales.

El desarrollo sostenible es aquel que responde reeleesidades humanas permi-
tiendo mantener la seguridad del desarrollo degéaseraciones futuras entregando a
nuestras generaciones venideras un mundo con &Bawirecursos naturales o mejora-
dos con los que nos encontramos en la actualidad.

Dos términos destacan en este concepto “necesidatgeanas” y “manteni-
miento de los recursos naturales para las geneexciaturas”.

Queremos resaltar como el término desarrollo sidégrleva consigo la pala-
bra desarrollo, por tanto, no estamos hablandwetgnsiento®

L El desarrollo sustentable. Pagina 99 en Medio Amiaigy Desarrollo Sostenible. Obra citada.



“El concepto mas preciso de desarrollo debe intbdios los aspectos de la vida
humana y social, y no debe estar limitado al estrenfoque que compara el desarrollo
con el crecimiento econémico”. Mauricio Strong. 498

En ese desarrollo se plantea la atencion de lasigiecles humanas en el interior
de un pais y en el &mbito global asi como en I&sepaobres, diferencias Norte - Sur.

Podemos hacer un repaso de esas necesidades hwigaresdo a Andrés Yur-
jevic que desarrolla la escala de necesidades:

Necesidades sociale Libertad
Medio Ambiente

Necesidades psicosociales: Participa
Identidad
COMUNIDAD
Necesidades psicolégic Entendimiento
Espiritualidad

Necesidades biosicolégicas: Recrea
Afecto
Creatividad
Trabajo

/
,’ Necesidades biolégica Salud
Alimentacion
Techo
Abrigo

El gréafico esta suficiente claro y no es nuestretolm detenernos en su conte-
nido, solamente plantear que la definicién de deBarsostenible contiene fundamen-
talmente la atencion a las “necesidades” de laeptesgeneracion y las “necesidades”
de las generaciones futuras.

El desarrollo sostenible esta siendo asociado emag medioambientales, pero
desde nuestro punto de vista, este enfoque estdostemasiado resaltado en nuestro
pais, por supuesto que cuando es definido el ctmgege habla de garantizar a las ge-
neraciones futuras el derecho de atender a susidades, lleva implicita la situacion
de recursos escasos y la destruccion de los migmogstamos ocasionando en el pla-
neta y como nuestro desarrollo debe evitar la destin de los recursos naturales para
atender nuestras necesid&des

En la época actual son innumerables los tratadtisylas, intervenciones, con-
gresos, cursos, ..., que llevan aparejado el nombréedarrollo sostenible y Ultima-
mente en Extremadura en la que parece habersetertmen ese término la panacea
del desarrollo y méas aun con el empuje que pangeeg a tener la Agenda 21.

2 World Comisién on Environment and Development. 188 Common Future. Oxford University Press. (Cém Mundial
sobre Medio Ambiente y Desarrollo a las Nacioneglds).



El desarrollo sostenible tiene su apoyo en la CenderRio del 92, en la que se
viene a conjugar el desarrollo global a travésabéoaes locales de desarrollo, comen-
zando a aparecer el término de Agenda 21 y dekatooposteriormente por la Union
Europea como modelo local de desarrollo, teniemdia @articipacion ciudadana su eje
central.

Partimos por tanto, de soluciones locales paradateplanteamientos de
desarrollo global. En el sentido de que si consegsiel desarrollo sostenible a nivel
local estaremos consiguiendo el desarrollo sodtenibivel global.

Son innumerables las experiencias que podriamas mé#ra ver la aplicaciéon
concreta de este modelo en experiencias de ddedochl en zonas donde la pobreza
predomina como sistema imperante, a titulo de d@gimos una experiencia en Chi-
le:

El CET (Centro de Educacion y Tecnologia) de Toméeren una zona indus-
trial, los telares eran la fuente principal de aethe los productores de la zona, en la que
existian cinco fabricas que daban empleo a milgsedsonas. La crisis producida en el
sector llevo al cierre de esas fabricas llevantiss drabajadores/as al paro y sin posibi-
lidad de obtener recursos ni siquiera para la stérsiia.

El CET en Tomé se plantea la utilizacion de lacdura urbana como medio
de estimular la produccién en estas familias stun®s y hacerlas capaces de conse-
guir al menos unos productos para la subsistengragxcedente que puede ser vendido
para conseguir otros elementos necesarios.

El huerto urbano de Tomé se desarrolla en las asqparcelas en las que viven
las personas que se habian quedado en paro yn&natguna. La parcela contenia una
pequefia vivienda y un espacio entre 50 y 100 metradrados.

Las parcelas visitadas mostraban una aplicaciéttipaade las teorias elabora-
das para el desarrollo humano y sustentable: etdpeoducia lechugas, acelgas, toma-
tes, huevos, carne,..., necesarios para una djathbeada, asi como compost para la
mejora del terreno.

A través de las personas que creaban estos huersos se cred una estructu-
ra de monitores capaces de extender la idea arlarédad.

Los logros conseguidos avanzan hacia otras expe&gnoncretas como son la
incorporacion de discapacitados a los cultivos miogg en huertos urbanos o la crea-
cion de una cooperativa de mujeres que estan eoesdp el cultivo de productos or-
ganicos en un terreno propiedad de la municipaliedestaba totalmente abandonado.

De esta Ultima experiencia deseo resaltar comonetereeno abandonado, han
conseguido una plantacion de productos organicos @eho familias que se comple-
menta con una novedosa experiencia como es lagridtude compost urbano.

Por ultimo, lo mas importante a resefiar de estarexia es que las mujeres,
productoras en sus huertos urbanos, y sus fansididgan convertido en defensores de
los productos organicos, de la conservacion deloredbiente, produciéndose en ellos
una revalorizacién muy importante en el aspectodnonpasando de personas en paro,
sin recursos y con cierta marginacion a personpaces de conseguir su propio desa-
rrollo no solo sin destruir el medio ambiente, stoovirtiéndose en verdaderos lideres
de conservacion y mejora del medio ambiente.



2.- COMERCIO INTERNACIONAL.

El comercio es una actividad econdémica dedicadatesfacer necesidades
humanas. La divisién del trabajo provocoé la espieaicion de la produccién e igual-
mente los paises han intentado potenciar sus aentamparativas especializandose en
la produccion de aquellas mercancias en las guiantemejor situacion, bien por condi-
ciones climatoldgicas, por existencia de produeto®l subsuelo, o por la tenencia de
nuevas tecnologias...

El comercio internacional logra el intercambio dercancias entre paises, algu-
nos podran exportar sus excedentes asi como im@mtellas mercancias de las que
son deficitarios en su produccion. La propia esgpacion puede conseguir que un
pais decida dedicarse a una gama de productos eudola utilizacion de sus factores
de produccion presente mayor valor afiadido.

El mal reparto de la riqueza entre los diversosgsaprovoca desigualdades en-
tre los intercambios internacionales.

Aquellos paises que se especialicen en productébs y que no posean ma-
quinaria o tecnologia suficiente s6lo podran compet precio si son excedentarios en
mano de obra y por tanto sus salarios son mas, bajoscesidad de terrenos cultivables
provoca la eliminacion de bosques (Brasil, 200#).eé8nbargo, nos encontramos con el
inconveniente de que la produccion en la agricalasta sujeta a los cambios climéati-
cos, por lo que se pueden producir cosechas estamasel contrario conseguir en de-
terminados afios una produccion excelente. Estacsitu provoca oscilaciones en el
mercado internacional de precios, por lo que lagcalipres no tienen asegurado un
nivel de ingresos solo por los caprichos de la reetegia.

Para el desarrollo de estos paises es neces#eigelacia de maquinaria y el ac-
ceso a la tecnologia de la informacién, para adlcesitan capital, normalmente divisas
que pueden obtenerlas a través de sus exportacfmoesiciendo en algunos casos que
aquellos productos agricolas de mayor calidad séné® a la exportacion en lugar de
al consumo nacional por el mayor precio exteriag gueden alcanzar algunos produc-
tos en el mercado internacional (naranjas).

Si en algun caso un pais decidiese crear su pnogiguinaria, cerrando sus fron-
teras a la importacién podria encontrarse con esidad de adquirir tecnologia en
otros paises mas desarrollados.

En términos macroeconémicos las exportaciones smpan incremento de la
demanda y por tanto un incremento de la produccubel nivel de renta.

Si con las exportaciones estos paises no son cagacatender las necesidades
internas de consumo de productos del mercado audemal pueden acudir a la ayuda
de la Cooperacion Internacional o a la deuda extesin embargo, en el primer caso se
requiere por parte de los paises desarrolladosiséercia de gobiernos “amigos” y en
el segundo la imposibilidad en muchos casos derpat@ader con la produccion del
pais la devolucion del capital y la carga finareier

El comercio internacional puede ser una soluciésubbesarrollo, siempre que
logremos que sea justo, pero, ¢podemos hacer @goohsumidores individualmente
para mejorar los intercambios entre paises?

“Por nuestra actividad como consumidores somositandorresponsables de la
pobreza y las injusticias de un mundo cada vez(m#s) dependiente. Si poco a poco
vamos cuestionando los patrones de consumo y fasasadel sistema, este tendra que
modificar también su forma de actuar. Pero la a;cdinque individual, no tiene que
ser individualista. Para que nuestra pequefa apamtae sienta, tenemos que hacer que
las iniciativas sean colectivas y coordinadas, nando juntos en una sola direccion.



Consumo responsable cuantitativo: Cuando queremosumir de forma res-
ponsable, no se trata solamente de saber qué conssrsino también cuanto. A nivel
de ejemplo cabe mencionar las enormes cantidaddesihechos que producimos, cada
vez mas dificiles de destruir y / o reciclar. Segli€entro de Ecologia y Produccion
alternativos de Barcelona, un habitante de Nuev& gmduce, en promedio, 3 kgs., de
desechos al dia; 1,4 kgs., un habitante de Bame}oR00 gramos un habitante de Bur-
kina Faso. Causa escandalo que los desechos podymr cada pais, jsiguen utilizan-
dose como indicador de riqueza!

Consumo responsable cualitativo: Conocer la prot@dede un producto, en
qué condiciones sociales y econdmicas se ha pamugué camino ha seguido hasta
llegar a nuestra cesta, qué métodos que respetsar dlumano y al medio ambien-
te,...”

Por qué el comercio internacional es injusto?

Ya hemos expuesto someramente algunos de los praklgue plantea para los
paises subdesarrollados o paises en vias de dies@?iD) el comercio internacional,

y seguiremos en este capitulo analizando divergadaalos de la situacion actual de
este tipo de comercio, pero no podemos dejar dedhylinas de las practicas que reali-
zan las multinacionales en este tipo de paises.

Estamos viendo ahora en Espafia un fendmeno que preduciéndose en los
paises desarrollados: Las multinacionales, com@jeonplo Telefonica, trasladan parte
de sus actividades a otros paises con menor néveledarrollo, por un lado busca la
mano de obra barata y en muchos casos sin reiaitidites sindicales, pero no es solo
eso, las multinacionales se benefician de que estiges para atraer capital destinado a
inversiones ofrecen ventajas como suelo gratuitbyenciones a la inversion (algunas
veces superiores al 30 %) y bonificaciones fiscales

Lo que podria ser un aliciente para el pais recegt@onvierte muchas veces en
inconveniente al no existir transferencia de temgial y los beneficios no ser invertidos
en el mismo pais sino trasferidos a los acciongghpais de origen.

Por otro lado, si cambian las condiciones del pai®l que se ha instalado, la
multinacional puede trasladar sus instalacionedr@ mais con mejores condiciones
econdmicas y laborales.

Nos encontramos con situaciones lejanas a la imsacial, muchas veces las
legislaciones laborales son mas permisivas endésep subdesarrollados o en vias de
desarrollo en las que las multinacionales, contagb de Coca-cola en Colombia obli-
gan a sus trabajadores y trabajadoras a no reat#ardad sindical.

Otra practica recriminable, “quizas aun mas negadesde el punto de vista de
los paises en vias de desarrollo, es el abusastietins de transferencia interna de pre-
cios. Una multinacional que emprenda, por ejempitoproyecto de colaboracion con
un gobierno africano para explotar una mina ladesea reducir sus obligaciones impo-
sitivas o su contribucion de beneficios al gobieanétrion. Fija el precio que paga por
las mercancias, a un precio por debajo al queeqmi venderlo en el mercado mun-
dial, y carga por la mano de obra, los materialebtygansporte, precios muy superiores
a los mundiales. Para salirse con la suya en tscadedo latrocinio compra y vende por
mediacion de una compaiiia ficticia en un paraistaff como las Bahamas o Suiza,
donde no hay que declarar el estado de cuentas tielneficios. Dadas las constantes
fluctuaciones de los precios y los tipos de caméiayobierno al que pertenecen los
depdsitos de mineral nunca puede saber si estaaedo o pagando un precio justo.

% Barrat Brown, Michael. Comercio Justo, Comerciauktp. Obra citada.



La transferencia de precios es una practica comadm lps multinacionales que
promueven proyectos de colaboracion con los gotseafricanos en explotaciones mi-
neras. Segun unos estudios realizados en 1991l f@@engro de las NN UU para las
Empresas Trasnacionales, los paises africanos rdesagollados no habrian contraido
las deudas, que estan reduciendo a cero sus gamaxternas, si hubiera recibido por
las exportaciones el precio mundial al que se abéim sus mercancias en los afios
ochenta, que era ya un precio reducido en relamiaros de las décadas precedentes.”

Pais o empresa | PIB o total de ventas (en millones
de ddlares) de 1997

General Motors 164.000
Tailandia 154.000
Noruega 153.000
Ford Motor 147.000
Mitsui & Co. 145.000
Arabia Saudi 140.000
Mitsubishi 140.000
Polonia 136.000
Itochu 136.000
Sudafrica 129.000
PNUD, Informe sobre el desarrollo humano 1999, p.32

2.1. Comercio. Importaciones — Exportaciones en Pads Subdesarrollados.

“El comercio no es bueno ni malo por si mismo. R@manera de llevarlo a ca-
bo es a la vez una cuestidén de gran preocupacidma yportunidad sin precedentes. El
comercio puede contribuir al avance del desarrstistenible o entorpecerlo. Dada la
rapida destruccion de los recursos naturales dstnauglaneta, no hay duda de cual ha
de ser nuestra eleccion.

Para las organizaciones de Comercio Justo, la mgsdencilla. Que el comer-
cio sea beneficioso para productores y consumiddepende totalmente de como se
realizan y como se venden los productos. El Comehgsto (...) demuestra que el co-
mercio si puede ser un instrumento de desarroditesible.

El aumento sin precedentes del comercio internatide bienes y servicios en
los dltimos 50 afios ha propiciado un crecimientialle de los ingresos de mucha gen-
te, tanto en el Norte como en el Sur. El flujo denercio internacional se ha triplicado
en los ultimos 20 afos, pero los beneficios de esteercio no son compartidos por
todos por igual. En las ultimas dos décadas, lopad8es menos desarrollados, que al-
bergan al 10 % de la poblacion mundial, han visscdnder su cuota en las exportacio-
nes mundiales hasta llegar a un mero 0,4 %. Pavrgtario, los EE. UU. y la UE, con
la misma poblacion aproximadamente, representaetasd % de las exportaciones
mundiales?

Desde 1950 a 1998, es decir, en casi 50 afiospdué&o Interior Bruto (PIB)
aumento6 globalmente unas seis veces su valor, iaseqtie las exportaciones aumenta-
ron 80 veces en valor (0 en facturacion) y casréd@s en volumen (o sea, sin tener en
cuenta los precios). Durante el mismo periodoplosiuctos manufacturados aumenta-
ron casi 168 veces su valor (es decir, en facthmaeiolumen X precio).

4 Barrat Brown, Michael. Comercio Justo, Comerciaustp. Obra citada
Brid Bowen en “Let’s go Fair”, cita a otros autore&nuario EFTA 2001



Es necesario tomar un enfoque por zonas, porquiatos difieren enormemen-
te de una zona del planeta a otra o incluso deaisgotro.

En 1998 las exportaciones de los Estados Unidoscémeias y servicios) se
elevaron a 391 mil millones de ddlares, mientras s PIB fue de 8.231 millones de
dolares, es decir, las exportaciones representdrat % de la riqueza producida ese
afo en los Estados Unidos. El PIB canadiense fusB@emil millones de dolares mien-
tras que sus exportaciones ascendieron a 167 hnes de ddlares, el 28 % de la ri-
queza producida.

Por tanto, Norteamérica (Estados Unidos y Canagf@esentaron el 17 % del
comercio mundial de mercancias (excluyendo losi@esy, pero mas de un tercio de
estas exportaciones (35%) se produjo entre Cansmi Bstados Unidos, y si a esto le
afladimos la Unidén Europea, resulta que el 55% sleXportaciones estuvieron concen-
tradas entre paises muy industrializados.

En 1998, las exportaciones de los 15 paises deiaUEuropea (bienes y servi-
cios) supusieron un total de 2.172 millones derdélay su PIB ascendi6 a 8.346 millo-
nes de délares, el 26% de la riqueza prodfcida

Con respecto a los paises subdesarrollados y P\Udodenominamos habi-
tualmente Tercer Mundo, no podemos pensar que staexen un bloque homogéneo,
nos encontramos a los paises productores de pet@iente Medio, Venezuela, Méxi-
co y Argelia. Los paises del sudeste asiatico candgs tasas de exportaciones de pro-
ductos manufacturados, auspiciados por la tramsferele una tecnologia intermedia de
Japon. Los paises sudamericanos o Sudafrica ereliagndustrializacion existe desde
hace mucho tiempo y por ultimo los paises extremadse pobres como la mayoria de
los paises subsaharianos, Afganistan o Bolivia.

2.2.Libertad de Comercio

Libertad de mercancias y servicios:

“Los principios del libre comercio se establecieemnel Acuerdo General sobre
Aranceles Aduaneros y Comercio (GATT), adoptado aciones Unidas en 1946.
Este acuerdo sustituyd a la propuesta hecha en, ¥vda Conferencia de Breton
Woods, para establecer junto a las institucionemnfiieras internacionales, el FMIl y el
Banco Mundial, una Organizacion de Comercio Inteioreal (OCI). Esta OCI deberia
haber tenido como funcion incentivar los intercamsliiomerciales mundiales y, en par-
ticular, establecer acuerdos mercantiles intermadés para los principales productos
del comercio mundial.

Durante mas de 40 afios el GATT se centro en ldagaobre bienes industria-
les, hasta que en la Ronda de Uruguay, (1987 -)1883egocio la liberaciéon del co-
mercio de los productos agricolas y de los sersitio

Estas ideas de libre comercio no han evitado gaeeapan grandes areas de
comercio en las que se acepta el libre cambio fuedéalmente de mercancias o de
capitales que han avanzado muy poco en la libeldatiovimiento de las personas y a
su vez se han convertido en verdaderas zonas tdegimismo con respecto al resto de
paises, hacemos referencia a Estados Unidos, WEidopea, Japon e incluso el CO-
MECON vy los intentos de liberalizacion en Latinoaicee

A través de diferentes formas de proteccionismasegtandes zonas evitan que
lleguen hasta ellas los productos de los paise$ateer Mundo, por lo que a éstos les
resulta imposible penetrar en esos mercados, tamasbavés de acuerdos preferencia-

6 PNUD, Informe sobre el desarrollo humano 1999, p.32
" Barrat Brown, Michael. Comercio Justo, Comerciaustp. Obra citada



les se permite la entrada de diversos productos artiiculos de determinados paises
gue se consideran amigos o que se les busca werecin un determinado fin.

Productos que tienen problemas de circulacion podenitar el azucar o el cafeé,
cuyos maximos productores son paises subdesaosllad Union europea mantiene
precios muy superiores al mercado mundial en etazpara proteger sus pequefias
zonas productoras y en el caso del café se pofementies tasas arancelarias, sélo algu-
nos paises como Colombia tienen acuerdos prefatea@ara intentar que este produc-
to se convierta en el sustituto de las plantacideesoca.

En otro ambito diferente, el intento de influir las decisiones internas de algu-
nos paises hace que algunas de estas grandesrdpeagian bloqueos comerciales,
como es el caso de Estados Unidos ante Cuba,ger eéliversas normas plantean inclu-
S0 sanciones a compafiias de otros paises que eaman la isla.

Estas irregularidades del comercio internacionaV@ca que los paises del Ter-
cer Mundo no puedan hacer llegar sus productosmieafjusta a las grandes zonas de
consumidores por lo que la accion de algunas Qzgeitines No Gubernamentales se
encamina hacia la consecucion del comercio justa gae los productos de los paises
pobres, fundamentalmente agricolas o de artesg®iastren en estos mercados.

2.3.Proteccionismo: Barreras arancelarias.

Las ideas de libre comercio auspiciadas por la Cdi€uentran limitaciones
impuestas por los paises industrializados, en umeprmomento justificadas por la ne-
cesidad de defender procesos de industrializanigipientes, pero también en la idea de
proteger sectores industriales considerados preééren estos paises como es el caso
de la defensa nacional, astilleros, etc., o laraspiacion de proteger el desarrollo de
regiones enteras que dependian de la fabricacian delo producto (carbén).

Pero sobre todo, la agricultura ha sido la granadande estas ideas proteccio-
nistas, los productores agrarios son partidariols @eitosuficiencia en el suministro de
alimentos, pero ademas son especialistas en lei@mede normas que hacen referencia
a la calidad del producto, de los envases, conmel easo de las cerezas del Valle del
Jerte que han encontrado dificultades en Alemamigbtipo de envase, de denomina-
ciones de origen o especificas o0 por la consematgdoun habitat natural y una forma
de vida, asi como la idea de evitar la contamimapi@ducida por el transporte de esa
mercancia desde paises lejanos.
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Sin embargo, hoy dia son mas sofisticadas estecgihes de proteccion, para
darnos una idea, la defensa de la letra fi, ennoyesis evita que penetren ordenadores
de otros paises, que no vengan adaptados al ussadetra en el teclado. La defensa
del concepto de lo bueno es lo nuestro hacen agazenstantemente nuevas formas de
proteccionismo, incluso con respecto a la utilidacde determinados nombres para
algunos productos, como el caso del cava.

Al mismo tiempo que se mantenian las barreras elags y surgian nuevas
formas de proteccionismo, las grandes areas camesciEstados Unidos, Unién Euro-
pea, mantienen subvenciones a la produccion agripara reducir sus costes de pro-



duccién e intentar la modernizacién e introducdi@nuevas tecnologias en el agro,
ayudando a la renta de las personas productorasiighho tiempo manteniendo esas
personas en el campo y evitando el acceso a @obsres productivos para que no exis-
ta excedente de mano de obra.

El resultado ha sido la ruina de los campesindssipaises en vias de desarro-
llo que producian cereales para el mercado nacignateites vegetales y azucar de
cafia para la exportaciéon, que no han podido compati una alternativa que cuenta
con considerables subvenciones.

2.4.Produccién U. E. (Excedentes — primas).

La Politica Agraria Comunitaria (PAC) funciona d&juiente modo: “Para en-
cauzar toda la agricultura de Europa Occidentalahas marco comdn y asegurar la
autosuficiencia y proteccion frente a las impodaes (los ministerios de agricultura)
acuerdan un precio objetivo para cada mercanceacgbra los costes de produccion.
Sobre esa base, después de considerar los costmamenamiento y transporte, se
considera un precio marco para las importacionas.oscilaciones de los precios de las
importaciones en los mercados mundiales se anatiemramente en despachos de la
Comision Europea, en Bruselas. La diferencia egitpgecio marco y el precio mundial
se cubre con una tasa variable establecida pasancactancia. Si el precio de una mer-
cancia en el mercado local desciende por debajprdelo objetivo segun un margen
fijado, que varia entre el 10 y el 20 % segun lacaria, entraran en accion los equi-
pos de intervencion de la PAC y los agricultoredran venderles a ellos. Si la produc-
cion de los agricultores excede la demanda al pgaiantizado, entonces el excedente
se almacena para ser vendido a compradores dedadeaUnion Europea, a precios
muy inferiores a los precios de produccibre incluso en algunas ocasiones se utilizan
los cereales para pienso para el ganado.

La Intervencion de la Comunidad Econdmica Europe&lesector agrario po-
demos resumirla en dos grandes apartados:

Con respecto al interior de la Comunidad: Garaaei@recios rentables para los
productos. La politica practicada por el FEOGA as&lga precios en el interior de la
Comunidad superiores al precio mundial, mediantesghblecimiento de precios de
intervencion y el almacenamiento de alimentos coasdrebajaba el limite de mencio-
nado precio.

P

Precio Objetivo

Precio de Intervencion

Precio Mundial

Q

Con respecto al exterior a la Comunidad: protedsino. A través de exaccio-
nes variables y de aranceles se conseguia queaib mxterior siempre fuese superior

8 Barrat Brown, Michael. Comercio Justo, Comerciaustp. Obra citada
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al interior. Evitando la entrada de productos dgaras veces podian ademas presentar
precios irreales por las ayudas establecidas ea p#ises.

Estas medidas estan variando con el tiempo fundainsnte debido a las con-
versaciones de la Organizacion Mundial del Cometaoreforma de la PAC de 2003
recogia tres apartados fundamentales:

Modulacion de las ayudas directas: Consiste encreths ayudas directas que
se pagan a los agricultores y ganaderos. Esta mediglara en vigor a partir del afio
2006 y tendra reflejo a partir del ejercicio prasegiario 2007. De acuerdo con las ul-
timas cifras que se han barajado, los agricultgrganaderos que reciban menos de
5.000 € al aflo en concepto de ayudas estarianosxeéatla modulacion; los que perci-
ban entre 5.000 y 50.000 € al afio tendrian unteda 1 % en 2006, que subiria hasta
el 12,5 % en 2012; a partir de 50.000 € anualepbkearia también una reduccion del 1
% en 2006 que llegaria hasta el 19 % en 2012.rerdique se ahorre por esta via se
destinaria a financiar la politica de desarroli@aiu

Desacoplamiento de las ayudas directas. Esta slé&mmas novedosa de todas
las que pretende poner en marcha el Comisario I[EBrséonsiste en sustituir la mayor
parte de las ayudas directas que se pagan actualpmmun pago Unico, desligado de la
produccion o desacoplado de la produccién, qualselaria en funcion de la media de
dinero recibida en cada explotacion durante logiejes 2000, 01 y 02. Este pago uni-
co se otorgaria aunque los agricultores no siemteegales, sino que bastaria con que
se realizasen las labores minimas para mantengéetess en condiciones de producir.
Desde Bruselas justifican esta tesis por la neadgil@ llevar propuestas innovadoras a
las préximas negociaciones de la OMC.

Realizacion de auditorias: En todas las explotadaque se perciban ayudas,
sus propietarios estarian obligados a realizat@i@é para comprobar que se respeta la
normativa comunitaria.

Aunque el movimiento de mercancias es libre demhéréa Union Europea, ésta
se convierte en una fortaleza para los productesimfentan entrar en ella, en el caso
del café los paises productores tienen que pagatasa de régimen progresivo, mayo-
res segun el grado de transformacion del cafégratager la industria transformadora,
asi en el afio 2000 el café verde crudo tenia wagran del 0%, el café tostado de un
7,5 %y el torrefacto descafeinado un 9%.

2.5.Az0car amargo:

Un caso concreto de las dificultades que presaritmion Europea con respecto
al comercio mundial es el azucar.

El precio de este producto en la Unién Europeaessveces superior al vigente
en los mercados mundiales. Este precio superiér msivocando en primer lugar un
importante excedente en la produccién europea deagzque fundamentalmente se
logra en las regiones mas prosperas de la U. Eestelde Inglaterra, la costa parisina y
el norte de Alemania-.

Al existir exceso de produccion, este azUcar esdeeal mercado mundial, pero
con subvenciones a la exportacion, de tal formapprecada euro que se exporta se
subvenciona con 3,30 euros, datos de Oxfam 2003.

Cuando se venden en el mercado mundial los exegjertn subvenciones a la
exportacion, provoca estrangulamientos en los gsednfluyendo a la baja el precio
mundial, lo que ocasiona pérdidas considerablesras gaises productores, Brasil,
Tahilandia, que no pueden competir con esos prscibgencionados, resultado incluso
un precio inferior a los costes de produccién —dagyp
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Por otro lado, la Union Europea en su politica weld menos armas” (TMA)
permite la importacion de azucar de paises menelaraddos en una cantidad que no
sobrepase el 1 % del consumo europeo de azuaoas, @dcios regulados en la Unién
Europea. Como justificacion de su politica social.

Ahora, con la entrada de los nuevos paises en g Eh mayo de 2004, se pro-
ducen situaciones que nos llenan de asombro, Egl@/as un productor de excelentes
chocolates que son exportados fundamental a Rarsies, al no pertenecer a la Unién
Europea, compraba el azicar en el mercado mundialpgecio muy inferior al marca-
do por la PAC en Europa. Con la pertenencia depadtela U. E. tendra que suminis-
trarse de azucar a los precios europeos, con Igigadica un encarecimiento del pro-
ducto final y por tanto, problemas en la exportadgi@ sus chocolates. Es l6gico que
ahora tenga que buscar nuevos mercados dentrdtheéda Europea y competir con los
chocolates Belgas.

2.6.Libertad en el movimiento de capitales:

Después de analizar la libertad en el movimientengecancias y sus repercu-
siones en la injusticia del comercio mundial hogods pasar por alto la libertad que
existe en los movimientos de capitales, que perquigegrandes sumas pasen de un pais
a otro dependiendo de las condiciones financieé&sfavorables y en la mayoria de los
casos con un fin especulativo.

Como ejemplo de la importancia de este movimierl&s yeacciones que surgen
en contra del mismo reflejamos un extracto de tgp&sicion no de Ley presentada en
el Parlamento Vasco en 2002 por Euzko Abertzalemkd Alkartasuna - Ezker Batua-
Izquierda Unida- Berdeak:

“Los ultimos afios han conocido una liberalizaci@nlas movimientos de capi-
tales a nivel internacional de una creciente magrétimpacto en la economia mundial;
se calcula que cada dia laborable se mueven enreloymas de un billébn y medio de
dolares, en su mayor parte mediante transferemciasl mercado de divisas, con un
sentido meramente especulativo, generando unaypaote y negativa inestabilidad
financiera.

Con un sentido mas responsable y alternativo déiglentes ambitos se propo-
ne con claridad la urgencia de mecanismos de danirdervencion sobre esta globali-
zacion financiera, denunciando que este fendmepecaktivo contribuye a acrecentar
las profundas desigualdades entre el Norte y elySiambién en el seno de las socieda-
des que consideramos desarrolladas. Asi, diverdaiades sociales, sindicatos y me-
dios de comunicacién social contribuyeron en 1998 @eacion de una asociacion in-
ternacional por un impuesto a las transaccionesfieras especulativas para ayuda a
los ciudadanos (ATTAC), que se basa precisamengsterobjetivo.

El Parlamento Vasco considera necesario abordanéineno de los movimien-
tos internacionales de capitales de acuerdo a gactm en las sociedades y economias
del conjunto del planeta, introduciendo los cridgry mecanismos que garanticen que
los mismos contribuyen al desarrollo humano, aifeegacion de las desigualdades exis-
tentes entre pueblos y sectores sociales y alilegoiambiental.

El Parlamento Vasco insta al Gobierno del Estadguecalidad de presidencia
de la Union Europea con el fin de que este eleaecamunidad internacional, a través
de los foros pertinentes, la necesidad de estabtececaracter urgente la denominada
“"tasa Tobin" sobre las transacciones financieresnacionales, asi como a instrumen-
tar mecanismos democraticos de regulacién dehsisfmanciero internacional”

° Proposicién No de Ley. 30.05.02. Parlamento Vasco.
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2.7.Libertad en el movimiento de personas:

Lo unico que podemos afiadir en este apartado edaemcia a la carencia de
libertad de movimiento de personas entre los dbgepaises del mundo. Es suficiente
con el ejemplo de los balseros que permanentenieietetan cruzar el estrecho para
hacernos una idea.

Por otro lado, los ultimos atentados terroristas|mitado ain mas las posibili-
dades de movilidad internacional impidiendo quédjadores y trabajadoras puedan
acudir en busca de medio de subsistencia y asiontsfaborar con el envio de divisas
a sus paises de origen.

3.-COMERCIO JUSTO.

Para avanzar en el concepto de comercio justo hera@o indispensable aden-
trarnos en el concepto de desarrollo sostenibledaamportancia a las necesidades
humanas y adentrarnos en el comercio internacienggéndiendo su significado y plan-
teando los problemas que plantea en los PVD y rargken los paises pobres. El co-
mercio justo, en pequefia medida, intenta logrdesrrollo sostenible en estos paises a
través de un comercio internacional mas justo.

Desarrollo sostenible en cuanto que no sélo busgaaid el crecimiento de la
renta de los pequefios productores, sino tambidorsiacion, la atencion de necesida-
des basicas y el acceso a las nuevas tecnologiasesesidad de utilizar productos
quimicos en su produccion y sin provocar dafiosrataraleza para que las generacio-
nes futuras puedan también atender sus necesidz@l&égcho no se comercializan pro-
ductos arrancados a la naturaleza sino producteshgn sido elaborados, fundamen-
talmente agricolas o artesanales. La idea del aionessto es intentar facilitar la expor-
tacion de estos productos en los mercados intenmmaleis consiguiendo un precio mas
justo y unas condiciones laborales dignas.

El comercio justo nacié asociado a la beneficemtientando introducir en el
mercado europeo y de EE. UU., pequefios articutmupidos en los paises pobres. Los
paises del Sur en diferentes Conferencias de lagomNgs Unidas sobre Comercio y
Desarrollo habian levantado su voz a través dekajenNo ayuda, sino comercio.

En los aflos 60 aparecen en Holanda las primer@atiaas de comercio justo a
través de la venta en tiendas solidarias de ladugtos procedentes del Sur que no teni-
an facil acceso al Norte debido a los arancelestentes.

Los principios del comercio justo garantizan urcfreligno para los productos,
y unos salarios y condiciones laborales y socidigsas para los trabajadores /as. En
efecto los productos comercializados a través delea justos y solidarios tienen la
garantia de no existencia de trabajo infantilespeto al medio ambiente y una estruc-
tura de produccién democratica y participativagydiscriminatoria con las mujeres.

3.1.Concepto

El comercio justo surgio de un movimiento ciudaddascentralizado y de base.
Por tanto, no es de extrafiar que haya muchas defies de Io que es exactamente el
Comercio Justo. Sin embargo, aunque existan muddfasciones, todas ellas conflu-
yen en unos principios béasicos siempre presenteb@mcepto de Comercio Justo.

Asi, en octubre de 2001 la red informal FIiREstablecié una Gnica definicion
del comercio justo aceptada por todos los partitgsaen el movimiento:

10 ) - .
FINE: ver al final diccionario.
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El comercio justo es una asociacion comercial lmeadel didlogo, la transpa-
rencia y el respeto que busca mayor equidad eonedicio internacional. Contribuye al
desarrollo sostenible ofreciendo mejores condigareel comercio y garantizando los
derechos de los productores y trabajadores mamgnadrticularmente del Stit.

Las caracteristicas esenciales del comercio juxierpos resumirlas en:

“a) Precio: Acordado con los productores, paraicuds costes de produccion,
con condiciones laborales y salarios localmentptabées (preferentemente en funcion
de los estandares de la GAT

b) El pago por adelantado: Garantizado y con unpcomiso de comercializa-
cion a largo plazo, aunque sin clausulas de exaotlssd.

c) El valor local afiadido: EI maximo posible, asino la participacién del pro-
ductor en las decisiones comerciales.

d) La informacién: Disponible para analizar cuaéguaspecto, facilitando a los
productores medios electronicos.

e) La produccién sostenible: No perjudicar la &eni el medio ambiente y no
impedir la produccién de la comida necesatta.”

f) Las decisiones tomadas en las asociacionesatkigtiores, deben ser demo-
craticas.

g) Difusion de las ventajas de este tipo de comerci

Para profundizar en estas caracteristicas hemoscdedar nuestras dos premi-
sas de desarrollo sostenible y comercio internation

Si hablamos de precio, tenemos que pensar endoBvanientes con que se en-
cuentran los pequefios productores del Sur, poadm al ser productos agricolas estan
sujetos a las inclemencias del tiempo y por tantosechas con diferentes volimenes
de produccién, lo que provoca muchas diferenciasl gmecio mundial, incluso si los
agricultores se encuentran con disminuciones gegio pueden incrementar su pro-
duccion para intentar equilibrar sus ingresos, loogue provocan una mayor oferta y
por tanto la no recuperacion del precio.

El comercio justo siempre asegura de antemano esigpsuperior al mundial y
negociable en el caso de que se produzcan sulrdssegrecio.

Cuando hablamos de condiciones laborables aceptablamos refiriéndonos a
no emplear a nifios en el trabajo, a la igualdacedmmbres y mujeres, al no hacina-
miento de talleres, etc.

El pago por adelantado es fundamental en el comgrsio, en cuanto que im-
plica que el productor perciba en torno al 50 %wadbr esperado de la produccién an-
tes del comienzo de la cosecha, con ello se eugatenga que endeudarse para finan-
ciar la compra de semillas o para cubrir sus ndadss hasta el periodo de recoleccion
y venta de su produccion.

Si estamos hablando del Sur, no sélo tenemos quEapen paises muy lejanos,
en muchos paises desarrollados incluso puede oqueideterminados sectores entren
en crisis e incluso lleguen a desaparecer enviahgaro a todos los trabajadores y tra-
bajadoras, esto hace que no se encuentren capacpada dedicarse a otras labores
productivas, es por tanto necesario que las orgeioizes importadoras, ONG’s de vo-
luntariado formen a los productores en las mejt#enicas para conseguir los fines
previstos.

11
Brid Bowen en “Let’s go Fair”, cita a otros autoreAnuario EFTA 2001

12 . . - . o

Los derechos fundamentales amparados por variagezwiones de la OIT son los siguientes: libertadsigciacion, derecho
de organizacion y de negociacion colectiva, edatinm de admision al trabajo, prohibicién de la distinacion en la contrata-
cién y el trabajo, prohibicion de la discriminaci@ontra las mujeres, prohibicion del trabajo forepseguridad e higiene laboral.

13 Barrat Brown, Michael. Comercio Justo, Comerciaustp. Obra citada

14



a-

ino
an
s de

S.
La produccion sostenible es un término que ya iestamprendido en el de de-
sarrollo sostenible, puesto que se entiende gaadstia las necesidades futuras procu-
rando que las generaciones venideras también emendos recursos naturales para
hacerlo, de alguna forma estamos dando importahd¢ema medioambiental de forma
excluyente, pero nunca esta de mas recordar cérbasea la produccion con medios
qgue no dafien la naturaleza, evitando talas deef#looproductos quimicos para la ferti-
lizacién o para la lucha contra las plagas, de ®iscim muchas las investigaciones rea-
lizadas para la utilizacion de controladores n#&tsrgue posteriormente, ante el buen
resultado obtenido son adquiridos por los grandegygtores.

Las decisiones deben ser democraticas lo que is@gmjfie no predomina el ca-
pital sobre la fuerza del trabajo, implicando agosductores en la toma de decisiones.

3.2.Productores. Importadores.

Comenzamos en nuestro tema recordando las baseesidetollo sostenible y
por tanto, entendiendo que en el actual modeloedardbllo existen problemas que no
son atendidos como es el cubrir las necesidadearasy la proteccion del medio am-
biente.

El andlisis de las necesidades humanas y compsabatencion a nivel mundial
nos pone de manifiesto las fuertes desigualdadesla® que nos rodean y hemos hecho
hincapié en una de ellas como es la diferencidesxis entre los paises del Norte (des-
arrollados) y del Sur (PVD y subdesarrollados).daténdonos personas en los paises
pobres que no son capaces de salir de esa situbegubdesarrollo.

Por otro lado, nos encontramos con otras, que eacaidn de voluntariado a
través de ONGs 0 a través de acciones de conswponsgable desean cooperar al desa-
rrollo sostenible de estos paises, una de las foasdacilitando la venta de productos

de los paises del Sur en los paises del Norteséstide las reglas que marca el Comer-

Por tanto, los productores son en casi todos lesscpersonas marginadas y ex-
cluidas de las opciones de desarrollo. La capadi@agdroduccion de estas familias es
muy limitada por lo que inicialmen

cacao, chocolate, azucar, miel, vino, zumos de frptatanos, mango, frutos secos,
especias, arroz y otros cereales, logrando ercasteno solo la penetracion en los mer-
cados del norte de estos productos sino que adssmaseguraba un precio que evitaba
las grandes fluctuaciones de precio que en el mercdernacional tienen los productos
agricolas.

“La alimentacion representa una media de mas déP68le las ventas minoris-
tas de los miembros de EFTA, mientras que la arfesapresenta un 26,4%. El 5,2%
restante proviene de libros y folletos. Los prodsdales como el café, el cacao, el té,
los platanos, el azicar, etc., no sélo represemtanparte fundamental del producto
nacional y de los ingresos por exportacion de msiggases del Sur, sino que son el
sustento de los millones de campesinos que losupend Con la crisis del mercado de
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las materias primas, el Comercio Justo no podidirela necesidad de contribuir a la
mejora de las condiciones de vida de estos prodascyode importar su produccidf”

Algunos ejemplos de productores:

La Coordinadora Estatal de Comercio Justo, preserdgaxhaustiva relacion de
productores en su pagina web, incluso con detadiicg de paises y productos, de esa
pagina hemos extraido a nivel de ejemplo los posiproductores citados:

A.C.P. (Association for Craft Producers) es una Oipali fundada en 1985
con dos objetivos principales: uno es la promodéria mujer gracias a la remunera-
cion de las actividades artesanales y el otro esekcion de las condiciones necesarias
para que las mujeres —y no sus padres 0 marideslapulisponer de sus propios ingre-
SOs.

La produccion de A.C.P. engloba todas las ramda deesania: textil, cerami-
ca, cesteria, cobre, madera y papel; queriendotpmiparte, revalorizar y mantener las
técnicas y tradiciones ancestrales.

AJ QUEN (EL TEJEDOR) es una cooperativa guatemaltpe trabaja con ar-
tesanos de distintas areas, principalmente texgrgmica.

Chinautla es un municipio del departamento de Guatee fundado hace 400
afos que se encuentra a tan solo 12 Km. de lacticajaital y que actualmente cuenta
con una poblacion de 4.000 habitantes en la palraci40.000 habitantes en sus alre-
dedores, incluyendo las colonias aledafas quetergeen.

ALLPA comenz6 su andadura en 1986 como una pegemifigesa peruana de
comercio cuya principal meta era promover y veagEsania peruana.

Poco a poco los mercados internacionales de aféegaagalos se abrieron a los
productos comercializados por Allpa, y asi éstalbareciendo...

Hoy en dia trabajan para Allpa 45 personas a tieogpapleto, y se benefician
de sus actividades mas de 2.000 familias de adssgne producen los regalos y acce-
sorios que Allpa exporta a los mercados internadém

Con respecto a los importadores citar que iniciatmae colocaron los produc-
tos a través de tiendas solidarias, pero la impoidatomada por el comercio justo ha
hecho converger a importadores asociados a ON@gekindividual hoy dia tiene mu-
cha importancia Oxfan, en Espafia SETEM, que hatuprdo siempre la coordinacién
de actividades agrupandose en asociaciones naesomalinternacionales, Como la
Coordinadora Estatal de Comercio Justo en Espaij@(tadores y tiendas), EFTA en
Europa o IFAT a nivel internacional.

La primera importadora se fundo en los afios 6@gfPhises Bajos, la Fair Tra-
de Organisatie. En la actualidad son unas 100 gmals®s europeos (también hay im-
portadoras de Comercio Justo en Australia, Cankgén y EE.UU.). Estas importado-
ras compran los productos directamente a los ptorkscdel Sur con quienes colaboran
y los venden a través de multiples canales: TieddaSomercio Justo, grupos de soli-
daridad, catalogos de venta por correspondenciantasios de las organizaciones,
tiendas de productos biolégicos, mercados y, cadanés, puntos de venta tradiciona-
les (cafeterias, empresas, administraciones p@bleta.). La Asociacion Europea de
Comercio Justo, EFTA se cre6 en 1990. Agrupa ariiitadoras de Comercio Justo
en nueve paises europeos (8 de la UE y una en)Suiepresenta, con mucha diferen-
cia, la mayor parte de las importaciones de Coméusto en Europa.

“Cddigo de practicas del IFAT, (International Fextem for Alternative Trade):

La Federacion Internacional para el Comercio Algwo (IFAT) pretende me-
jorar las vidas de las personas desfavorecidandmig consolidando las organizacio-

14 Anuario EFTA 2001. Comercio Justo
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nes que ofrecen una alternativa justa a las estagcly las practicas comerciales injus-
tas. La mayor parte de los pobres viven en el Sem el Tercer Mundo o en paises en
vias de desarrollo — y son explotados con frecaepoi las ricas y poderosas naciones
comerciantes del Norte. Los miembros del IFAT -aargaciones de agricultores y ar-
tesanos del Sur, y organizaciones de comercianatieo (OCA) del Norte y del Sur —
se unen solidariamente y descartan el tradiciasgea de comercio de “clase media”,
para crear una forma de negociar alternativa RJUBAT es una coalicion para promo-
cionar el comercio justo y un foro de intercamb@ idformacion para ayudar a sus
miembros a incrementar los beneficios de los pries.

Los miembros de IFAT estan comprometidos a tralsagaiendo los criterios de
comercio justo: transparencia, puestos de trali@joséy eficaces, igualdad de oportu-
nidades en el empleo y preocupacion por las pessprsai entorno, su educacion y el
apoyo de su causa”

3.3.Café. Produccion — venta.

“El café, después del petroleo es la materia pgoemas divisas mueve en el
mundo. De su cultivo y manipulacion dependen mad.@ millones de personas”.
(CAM)

El café y otros productos tropicales no se puededutir en el Norte.

“Actualmente, existen diferentes variedades deldatp de café, entre las que
cabe destacar €loffea Arabicay el Coffea RobustaEn América Latina, el caféulti-
vado es principalmente de la variedad Arabicayal se comercializa bajo las variantes
<Colombia suave>, (producido fundamentalmente elorGloa, y considerado el de
mejor aroma), el <Arabica suave> (Arabica el cdahido a un proceso de lavado dife-
rente, resulta mas suave, y el <Arabica> tradi¢igmés fuerte). En Africa se cultiva
mayoritariamente la variedad Robusta que, comoaubre indica, procede de una
planta mucho mas fuerte que el Arabica, aunquafél gue resulta de esta especie se
considera de menor calidad”. (CAM)

La produccion del café tiene diferentes caracteaisten funcidén del pais de que
se trate, el gran pais productor es Brasil quenaical 24 % del comercio mundial, en
algunas zonas son pequefios productores con menasadeectarea, mientras que en
otros son grandes extensiones de terrero contfaafaunos pocos propietarios.

Esta situacién provoca por un lado la indefensiériod pequefios productores
que tienen que vender su café a intermediario®eq® que no alcanzan a cubrir sus
necesidades y por otro al empleo de mano de obatabaue en las grandes plantacio-
nes no respeta condiciones sociolaborales jusiasdcs denunciados algunos casos,
como el de Guatemala por personas como Rigoberteche premio Novel de la Paz
en 1992 en el libro: El clamor de la tierra. Luchampesinas en la historia reciente de
Guatemala.

En las plantaciones se producen a menudo intoxicasidebidas al uso de pla-
guicidas. En efecto, el uso de fertilizantes yipikts quimicos se ha convertido en una
practica comun en muchas plantaciones.

Aproximadamente el 60 % del café es comprado pdtimaagionales que lo tra-
bajan, es decir lo tuestan, empaquetan, liofiligarenden directamente a los consumi-
dores. Entre las mas importantes y conocidas estié\y otras como Procter & Gam-
ble, Philip Morris, etc.

La produccion del café, dependiente de factoregoneibgicos, ha propiciado
en diferentes etapas exceso 0 escasez del proéactaso de exceso se puede almace-

15 Barrat Brown, Michael. Comercio Justo, Comerciaustp. Obra citada
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nar en crudo durante cuatro afios, pero condicibpeeeio de los afios siguientes y no
esta en la posibilidad de los pequefios productbesintentos de controlar la oferta
por parte de los paises productores no ha cua@uo en el caso de otros productos
(petroleo), si existia exceso de produccion ba@lpmecio y los productores intentaban
conseguir producir mayor cantidad de sacos de af# intentar, con esa mayor pro-
duccidn, alcanzar cubrir los ingresos necesariosn@o se producian épocas de esca-
sez, temporalmente, el precio subia auspiciaddapespeculacion, incorporando a los
productores de café a nuevos paises.
EXPORTACIONES DE LOS DIFERENTES TIPOS DE CAFE

MAYO 2004
(60-kilo bags)
Oct-03 Oct-02

Sacos de café to to

May-04 May-03
TOTAL 57 332702 59212183
Colombian Milds 8292 010 8257 718
Other Milds 13 225 427 13813144
Brazlian Naturals 16 301 947 17 220 323
Robustas 19513318 19 920 998

Fuente: International Coffee Organization

3.4.0tros productos.

El comercio justo comenzé en los afios 60 con ptodute artesania, en 1973
ya se importaba café y en los 80 varios tipos tig t& miel, azucar, cacao,...

GEPA en Alemania es la experta de la EFTA en losguesfiere a los productos
cultivados organicamente. OS3 en Suiza es la edacia en cacao y chocolate, y Fair
Trade Organisatie en Holanda lo es para el café.

La pagina web de la Coordinadora Estatal de Comekesto cita una extensa
gama de productos pertenecientes a este tipo derciom

3.5.Iniciativas legislativas en la Union Europea.

RESOLUCION SOBRE EL CONSUMO DE CAFE COMO ACTIVIDADE
APOYO A LOS PEQUENOS PRODUCTORES DE CAFE EN EL TEHRCMUNDO
Y LA INTRODUCCION DE ESTE CAFE EN EL SENO DE LAS BTITUCIONES
COMUNITARIAS. (DOCE, Diario Oficial de las Comunidas Europeas, N° C280/33
del 28 de octubre de 1991.

“En la Resolucién se menciona, entre otras cuessiogue <debido al monopo-
lio de las grandes empresas comerciales, la caidasdorecios repercute directamente
sobre los productores de café de los paises eraésay que <muchos consumidores
europeos estan dispuestos a pagar un precio egtagivte mas alto por su consumo dia-
rio de café si se les garantiza que el importeeséirth integramente a los pequefios pro-
ductores> ademas reconoce también que la fundaciamdesa Max Havelaar ha in-
troducido una marca de calidad para el café coalezado correctamente, con el resul-
tado de que el café comercializado con los crigedi® dicha Fundacion se puede adqui-
rir en casi todos los comercios de Holanda, Bélgicaxxemburgo>. En estos paises
ademas, <el café justo y solidario se encuent@sintodos los comercios al lado de las
grandes marcas tradicionales>.

Por todo ello, el Parlamento Europeo decidié elabana serie de propuestas
que permitieses aplicar un sistema de tarifasafifgadas segun procedencia y modali-
dad de compra del café, y que instaria a la Comid&las Comunidades Europeas a
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hacer <todo lo que esté en sus manos> para iniragtluel nuevo Acuerdo Internacio-
nal relativo al café, un nuevo sistema de cuotasgguantice unos beneficios minimos
seguros a los paises exportadorés.”

RESOLUCION SOBRE UN COMERCIO JUSTO Y SOLIDARIO ENEREL
NORTE Y EL SUR (DOCE N° C44/119 de 19 de enero@i#]

“En esta se tienen en cuenta <las relaciones caates¢njustas como causa de-
terminante del desequilibrio estructural existemte el Norte y el Sur> y <el cada vez
mayor numero de ciudadanos comunitarios que nom es$puestos a seguir tolerando
tal injusticia y que estarian dispuestos a acefaarminados sacrificios para lograr una
compensacion>. Por ello, el Parlamento Europeoresgpel deseo de que las organiza-
ciones que fomentan un comercio justo en los paisedocutores reciban una conside-
racion especial en la utilizacion del Fondo EurogedDesarrollo y en el marco de la
ejecucion del Convenio de Lomé>. Asi mismo, <re@mda que el comercio justo y
solidario tenga acceso a un determinado trato nemedeal (derechos de aduana, cuotas
de importacion,...)>, y <pide que se supriman lagdoas comerciales injustas, por
ejemplo mediante el escalonamiento de los dereatwwxelarios, que se proteja ade-
cuadamente a los pequefios productores de una @mj@egue no pueden resistir, y
gue se fomente su competitividad mediante la fordmados créditos y otras medidas
de proteccion>*.

3.6.Iniciativas legislativas en Espafa.

En diversos Parlamentos autonémicos se han préseintaiativas relativas a
potenciar el comercio justo, a nivel de ejemplan@sos la presentada por el Grupo
Parlamentario de Izquierda Unida en la Asambledéddrid (Proposicion no de Ley
19/96. R.2494)

En ella insta “al Consejo de Gobierno para quegirg el comercio justo y soli-
dario en el marco de su politica de cooperaciéa padesarrollo, elaborando un plan
especifico para este tipo de productos y sustitiyeonsumos del comercio tradicional
por los de procedencia del comercio justo y salidanstando, asimismo, al Gobierno
de Espafia a que ponga en marcha las recomendacmresmpladas en la Resolucion
sobre Comercio Justo y Solidario del Parlamentojeo de 19.01.94.”

“El comercio justo y solidario permite la creacid® empresas y organizaciones
alternativas para jévenes, en las que se combirentabilidad (derivada de la existen-
cia de un mercado potencial de consumidores carissieque ya se esta consolidando
de forma notable en otros paises) con la solidaiiternacional.”

Que el Gobierno de Madrid: “Elabore y emprenda lam @ las organizaciones
dedicadas al comercio justo y solidario que inatulfaeas de financiacion especificas
para estas, asi como la posibilidad de dotar aroductos destinados a este comercio
de una etiqueta especifica que identifique y pactsfos productos.”

4.-EL COMERCIO EN EXTREMADURA:

Escasa es la presencia del comercio justo en Eathera, pero adn asi van sur-
giendo iniciativas a través de ONGs o de tiendagu® la informacién aportada por
SETEM Extremadura en Badajoz existen dos tiendasregponden al nombre de “La
casa del Sol” una céntrica y otra de reciente aeen un barrio moderno. Otra tienda
existe en Navalmoral combinada con otros produgtes no son de comercio justo,
como panaderia,... En cuanto a las ONGs, ademas TGENGEue actla a través de

16 Setem. café amargo. Obra citada.
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mercadillos o suministrando a través de pedidoS€a&reres, Badajoz y Plasencia, la
Organizacion de Cooperacion y Solidaridad Intewvaadi y Caritas actuan indiscrimi-
nadamente ofreciendo productos de comercio justoeznadillos.

Dada esta situacion del comercio justo en nuesirauidad hemos creido inte-
resante aportar unas pinceladas sobre el comerdxteemadura y la sostenibilidad del
comercio como significado a la aportacion del dedlarsostenible de este sector.

DIFERENCIAS CON RESPECTO A LA MEDIA DEL NUMERO DE LICEN-
CIAS POR CADA 1.000 HABITANTES 2001

Badajoz [

Céaceres |

Mérida[—— ]
Plasencia[__ ]
Don Benito [
] Aimendralejo

] Villanueva de la Serena

| Zafra

Montijo j

] Navalmoral de lg Mata

Villafranca|de los —

Barros

Coria [

Olivenza

| Jerez de los Caballeros

[ Truijillo
Miajadas [
| Azuaga
Moraleja [T
o Santos de Maimona
(Los)
Guarefia ]
] Castuera
‘ ‘ ] Llerena
-10,00 -5,00 0,00 5,00 10,00 15,00

La diferencia con respecto a la media de liceng@scada mil habitantes, nos
puede indicar si las poblaciones tienen campo @aeer o al contrario podrian encon-
trarse saturadas, salvo las grandes poblaciondasaque las grandes superficies pue-
den estar realizando una oferta que merme lasipdades del comercio minorista.

En el proceso de mejora de la calidad es indispénsaminar hacia la calidad
medioambiental en este sentido nos gustaria mearclaa siguientes lineas de actua-
cion:
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Ahorro de energia, utilizar lamparas y aparatobajle consumo, asi como apa-
garlos cuando no sea necesario e incluso incergluagso de aparatos que utilicen ener-
gia solar.

Ahorro de agua: Eliminar posibles fugas incontraladimitar capacidad de las
cisternas.

Utilizacion de detergentes para limpieza que séaatelgradables y evitar el uso
de aerosoles que contengan CFC.

Residuos: Evitar envases o embalajes individuades las mercancias, disminu-
yendo el consumo de bolsas de plastico e incemtovdws envases retornables. Situar
contenedores de recogida de pilas, fluorescenaesicbos de tinta,... Separar los dese-
chos de cartén, papel, vidrio, plastico para depdss en los contenedores especificos
para el reciclado de los mismos.

Solicitar a los proveedores que adopten las misneaidas propuestas.

5.-EL COMERCIO SOLIDARIO

Tiendas de Comercio Justo. “Segun el informe dé #9la EFTA, en Europa
existian unas 3.000 tiendas de comercio justo g 48000 puntos de venta de produc-
tos “justos”: establecimientos comerciales tradiales, puntos de venta no permanen-
tes en exposiciones y camparfias de solidaridad ogtélogo, informando a los consu-
midores a través de folletos y dossier de productos

Las tiendas de comercio justo, asociadas bajorabr® de NEWS (Red Euro-
pea de Tiendas Solidarias), no se limitan a velodeproductos del Sur, también reali-
zan actividades de informacion a través de expwss, programas educativos para
escuelas y campafias o jornadas solidarias. Inaitadustrias y mercados comerciales
tradicionales a adoptar el modelo de comercio jadtavés de, por ejemplo, la venta en
sus tiendas tradicionales de uno o mas producttifica@los como comercio justo u
organizando camparfas politicas, que empujen adkcimn del proteccionismo euro-
peo.

En Espafa el movimiento de comercio justo se ltaaithd con un retraso de 20
afos, siendo a finales de los 80 y primeros dadognta cuando se abren las primeras
tiendas de comercio justo. Las dos iniciales cpoeden al Pais Vasco “Traperos de
Emaus” y a Andalucia “Cooperativa Sandino”, actwaita IDEAS. Existen tiendas de
comercio justo en casi todas las Comunidades Aatasade nuestro pais estando a la
cabeza por numero Madrid y Andalucia.

“En sus inicios, las ventas se centraban casi sixelmente en productos de ar-
tesania, con un pequefio porcentaje de textileseCopaso del tiempo, estos porcentajes
se han ido modificando; la alimentacion ha hecha fuierte irrupcion en el mercado,
hasta superar el 30% de las ventas totales en E®98ualquier caso, la evolucion no es
unanime en todas las organizaciones, puesto queasgse mantienen centradas en la
artesania y los textiles (que suponen entre el @5190% de las ventas de organizacio-
nes como Alternativa Solidaria, Medicus Mundi Ala@csi y la Federacion Setem),
mientras que otras se han volcado en la alimemtdqide representa el 85% de las ven-
tas de Equimercado y el 100% para Espantéa)..

1 Arias, Marta. Intermén. Anuario de comercio jus@B. EFTA
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TERMINOS UTILIZADOS:

Burkina Faso: Situado en Africa Occidental, tiema ypoblacién de aproximadamente
10 millones de habitantes, se encuentra entre dos gaises mas pobres del
mundo. Es un importante productor de mangos.

CEPAL (COMUNIDAD ECONOMICA PARA AMERICA LATINA).

COMECON: Sistema soviético planificado de comemxterior que englobaba a los
Paises del Este y a Cuba. El Consejo de Asist&muaomica Mutua se institu-
y6 con la finalidad de crear un marco para coordimsintercambios, que cons-
tituian la mayor parte del comercio de esos papsando que repercutiria en
una aplicacién beneficiosa del principio de ventajmparativa. Precios mas ba-
jos que el mundial.

EFTA: European Fair Trade Association. Agencia Rae sobre Comercio Jus-
t0.(1990): Alianza de organizaciones de comercgiojylos importadores) de
paises europeos. Agrupa a 12 importadoras de cmnjasto en nueve paises
europeos (8 de la U. E. y Suiza) y representa,nsocha diferencia, la mayor
parte de las importaciones europeas de comerdm jus

FINE es una red paraguas informal fundada en 1998 eual se encuentran las si-
guientes redes de Comercio Justo para companimiacion y coordinar sus ac-
tividades: FLO-I; IFAT; NEWS!

FLO-I: Fairtrade Labelling Organisation InternabnOrganizacion Internacional de

certificacion de comercio justo. Coordina todasrarcas en 14 paises euro-
peos, Canad4, Japény EE.UU
El Premio Internacional Rey Balduino para el Deshr 2002 ha sido concedido
por la Fundacion Rey Balduino a la organizaciéntfade Labelling Organiza-
tions International (FLO), cuya secretaria se emitaeubicada en Bonn, Alema-
nia, y que redne a 17 iniciativas nacionales epdides europeos, Norteamérica
y Japon.
FLO tiene como objetivo mejorar la situacion de jpwoductores y trabajadores
desfavorecidos en los paises en via de desarmstiidleciendo normas de co-
mercio equitativo a través de la certificacion de groductos, y creando un
marco que permite que el comercio se lleve a calpm dondiciones favorables
para los productores.

GATT: General Agreement on Tariffs and Trade (Adeegeneral sobre aranceles y
comercio).

IFAT: International Federation for Alternative TeaviFederacion Internacional de Co-
mercio Alternativo. 1989. Relne grupos de prodestoDCAs, y otros operado-
res de comercio justo de Africa, Asia, Australiar@pa, Japon, Latinoamérica y
Norteamérica. IFAT tiene 148 miembros en 48 pailses.objetivos de las im-
portadoras, de las tiendas y de los grupos deasmlatl son: vender productos
de Comercio Justo, sensibilizar a la opinién pabsiobre las deplorables condi-
ciones de produccion y de comercializacion de loslyctores del Sur (y tam-
bién a veces del Norte) y comprometerse a camsias eondiciones.

Mauricio Strong, 1984. Ex secretario de la Confeieerde Estocolmo. Director de
UNEP (PNUMA) y secretario general de la Confererd#aRio sobre Medio
Ambiente y Desarrollo, en prologo de Paolo Bifani.

NEWS!: Network of European World Shops, Red dedeéensolidarias de Europa. 1994.
Representa a unas 2.700 tiendas de 15 asociaciangsales, presentes en 13
paises europeos

PNUD: Programa de las Naciones Unidas para el Deear

22



MAX HAVELAAR: Primera marca de comercio justo creadn 1998 en los Paises
Bajos.

OCAS: Organizaciones de Comercio Alternativo y &uofo.

UNCTAD: United Nations Commission for Trade and Bleypment Conferencia de las
Naciones Unidas para el comercio y el desarrolioultima celebrada en junio
de 2004 en Brasil (Sao Paulo).
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EFTA:

http://www.e-
comerciojusto.org/frames.php?URL=http://www.eftefaide.org/yearbook.asp

Fundacién Grupo Eroski. EI comercio justo:
http://www.fundaciongrupoeroski.es/web/es/activelad/ proyectos/2003/11/20/196.p

hp

International Coffee Organization:
http://www.ico.org/

La economia solidaria:
http://www.enbuenasmanos.com/ARTICULOS/muestraasp?41

Materiales Comercio Justo:
http://www.congde.org/quia/html/tipotemacomercioguistml

Montero de Burgos, José Luis:
http://www.laosa.org/revista/economia.htm

SCADPIlus. Comercio Justo:
http://europa.eu.int/scadplus/leg/es/lvb/r12508.htm

SETEM. Extremadura:
http://www.setem.org/extremadura/actividades2.htm

Tasa Tobin:
http://lwww.ezkerbatua-izquierdaunida.org/ castellparlamento/noticia.asp?id=195

ANEXO I:

Otros temas relacionados:

Trabajo infantil Pags. 142 /89 de Comercio Juddekechos Sociales.

Responsabilidad social.

Microcréditos.

Etiquetas sociales, etiquetas medioambientale$2ZpGAM) y (pg 74 CAM) y
(pg 109/.7 de CJDS)

Consumismo verde (CJCI) — consumo ético The HtRioasumer. Pg80 cjci

Una o dos preguntas de comercio internacional
Exacciones

Aranceles

Modulacion de las ayudas directas (PAC)
Desacoplamiento de las ayudas directas (PAC)
Tasa Tobin

PVD
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